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— Anzeige -

Premium-Events als Erfolgsgaranten
Kentaro baut Wachstum aus

In zahlreichen internationalen Medien war es zu lesen: Nur die groBen Live-Events wer-
den Sponsoren und TV-Stationen auch in schlechten Zeiten attraktive Einschaltquoten
bescheren. Kentaro hat diese Entwicklung vorhergesehen — und setzt daher konsequent
auf hochklassige FuBball- und Boxveranstaltungen.

Uber die Folgen der Finanzkrise fiir die
Sportwelt ist in den vergangenen Tagen viel
diskutiert worden. Auch CNN, NBC und die
USA Today haben sich ausfithrlich mit dem
Thema beschiftigt.

Der Tenor: Wenn eine

Sportart der Krise trot-

zen kann, dann der

FuRball. Als Experten

zitierten die drei Pub-

likationen unter ande-

rem Philipp Grothe.

Der 41-Jahrige muss

es wissen. Schlieflich

veranstaltet die Kenta-

ro Group seit Jahren

Top-Events in den

groRten Stadien dieser

Welt. ,,0Ob Kaka, Mes-

si, Rooney oder Robinho — groe Namen und
grole Teams werden die Zuschauer immer
magisch anlocken®, ist der CEO iiberzeugt.
,Das gilt fiir Nationalmannschaften wie fir
den KlubfuRball.*

EXKLUSIVES PORTFOLIO MIT MEHR
ALS 20 FEDERATIONS

Die Ausrichtung von Freundschaftsspielen auf
neutralem Boden hat sich bewahrt. Wo immer
die ,,Brazil World Tour" oder ,,Argentina World
Tour™ dieses Jahr auch Halt gemacht haben
- ausverkaufte Arenen mit begeisterten Fans
waren die Regel. So schlug die Selecao unter
anderem Schweden im voll besetzten Emira-
tes Stadium, wahrend Messi und Co. beiihren
Auftritten in Agypten und Amerika alle Rekor-
de brachen. Ein groRer Erfolg war auch der
Emirates Cup, Arsenal Londons zweitagiges
Preseason-Tournament, das exklusiv von Ken-
taro vermarktet wird. Das Mini-Turnier zwi-
schen den Gunners, Juventus Turin, Real Ma-
drid und dem Hamburger SV erfreute Fans,

TV-Sender und Sponsoring-Partner in glei-
chen Malken. Neben Arsenal vertrauen im
Mutterland des Fullballs noch zahlreiche an-
dere Top-Teams der Schweizer Sportrechte-

Ausverkauftes Giants Stadium: Im Juni begei-
sterten die USA und Argentinien die Fans in
New York.

agentur. So hat der FC Chelsea das erst 2003
gegrindete Unternehmen mit der Vermark-
tung samtlicher Freundschaftsspiele beauf-
tragt. Fiir Manchester City vermarktet man
nicht nur die TV-Rechte im UEFA Cup, son-
dern produziert dariiber hinaus auch MCFCTV,
den clubeigenen TV-Channel - genau wie fur
Everton (Everton TV). Auch der FA Cup gehort
zum exklusiven Portfolio. Mehr als 20 Verban-
de haben Kentaro ihre globalen Medienrechte
ibertragen. In der WM-Qualifikation vermark-
tet die Agentur tiber 250 Begegnungen, unter
ihnen die Spiele von England, Irland, Schwe-
den, Osterreich, Norwegen, Montenegro und
der Ukraine. Erst im September wurde ein
langjahriger Vertrag mit der US Soccer Fede-
ration geschlossen. ,Kentaro wird uns helfen,
unsere globale Bekanntheit weiter zu stei-
gern”, sagt USSF-Prisident Sunil Gulati.

DERBY-FIEBER IM RUHRGEBIET

In Deutschland steht das nachste Highlight
ebenfalls schon bevor. Am 4. Januar brennt
beim , Derby-Fieber — Hyundai Cup 2009 in
der Dortmunder Westfalenhalle die Luft. Auf
extra verlegtem Naturrasen werden Borussia
Dortmund, Bayer Leverkusen, Borussia Mon-
chengladbach, der 1. FC Koln, der VfL Bo-
chum und Preuen Miinster um die Vorherr-
schaft im Revier kimpfen. ,Jedes Spiel hat
Derby-Charakter — da
ist Hochstspannung
garantiert”, sagt Olaf
Jochmann, Geschafts-
fiihrer der Kentaro
GmbH. ,In den kom-
menden Jahren wollen
wird Derby-Fieber als
das fithrende Hallen-
turnier in Deutschland
etablieren.”

Auch der Sauerland-

Boxstall, der exklusiv

von Kentaro vermark-
tet wird, lockt die Fans in Scharen. Namen
wie Abraham, Valuev oder Povetkin kennt
man auf der ganzen Welt. Wenn die Welt-
meister zur Prime Time am Samstagabend in
den Ring steigen, sehen in der ARD bis zu
acht Millionen TV-Zuschauer zu. Das ameri-
kanische Pay-TV ist ebenfalls live dabei. Fiir
2009 hat Kentaro ehrgeizige Ziele. ,, Wir wer-
den unsere Prasenz im deutschsprachigen
Raum weiter ausbauen”, so Jochmann.
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